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Z jakich dokumentéw wynikaja wymagania zwigzane z
komunikacjg i widocznoscig Funduszy Europejskich 2021-
20277?

B Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2021/1060 z dnia 24 czerwca
2021 r. ustanawiajgce wspolne przepisy dotyczgce Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego Plus, Funduszu Spéjnosdi, (.....) -
art. 46-50, art. 71 ust. 6 oraz zatacznik IX rozporzagdzenia. - ,,rozporzadzenie
ogoblne”

B Ustawa z dnia 28 kwietnia 2022 r. o zasadach realizacji zadan finansowanych ze
srodkow europejskich w perspektywie finansowej 2021-2027

B Strategia komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027,
B Wytyczne dotyczgce informacji i promocji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027,

B Wytyczne dotyczgce realizacji zasad réwnosciowych w ramach funduszy unijnych na
lata 2021-2027

B Ksiega Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027,

B Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w
zakresie informacji i promogji

https://funduszeue.podkarpackie.pl/



https://funduszeue.podkarpackie.pl/

Fundusze Europejskie

Najwazniejsze informacje!

1. Jakie obowigzki komunikacyjne ma beneficjent FEP 2021-
2027?

2. Jak oznaczac projekt?

3. Organizacja wydarzenia i informowanie o waznych

wydarzeniach w projekcie - nowe wymagania KE

E Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez

dla Podkarpacia - Polska Unie Europejska
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Obowigzki beneficjenta w umowie o dofinansowanie projektu z
Funduszy Europejskich

W okresie realizacji Projektu, beneficjent jest zobowigzany do:

a) umieszczania oznaczen (znakéw FE, barw RP, UE) na:

O dziataniach informacyjnych i promocyjnych,
0 dokumentach i materiatach podawanych do wiadomosci publicznej,
0 dokumentach i materiatach dla oséb i podmiotdédw uczestniczgcych,

0 produktach, sprzecie, pojazdach, aparaturze itp., powstatych lub zakupionych w ramach
projektu (w formie naklejek).

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez o 5 e
dla Podkarpacia - Polska Unig Europejska .t

| L P R R

b) umieszczenia w widocznym miejscu realizacji projektu trwatej tablicy informacyjnej
podkreslajgcej fakt otrzymania dofinansowania z UE, niezwtocznie po rozpoczeciu fizycznej

realizacji projektu (jesli dotyczy),

c) jesli projekt nie wymaga umieszczenia tablicy informacyjnej, umieszczenia w miejscu
realizacji projektu przynajmniej jednego trwatego plakatu o minimalnym formacie A3
lub podobnej wielkosci elektronicznego wysSwietlacza, podkreslajgcego fakt otrzymania

dofinansowania z UE,



Obowigzki beneficjenta w umowie o dofinansowanie projektu z
Funduszy Europejskich (c.d.)

d) umieszczenia krotkiego opisu projektu na oficjalnej stronie internetowej

beneficjenta, jesli ja posiada lugma jego stronach mediow spotecznosciowych, ™

obowigzkowo!

e) jezeli projekt ma znaczenie strategiczne lub jego catkowity koszt przekracza
10 min euro, zorganizowania wydarzenia lub dziatania informacyjno-

promocyjnego w waznym momencie realizacji projektu,

e) dokumentowania dziatan informacyjnych i promocyjnych w projekcie, ktore

podaje do wiadomosci publicznej lub przeznacza dla uczestnikdw projektow.



Jak oznaczac projekt?

Fundusze Dofinansowane przez Fundusze Dofinansowane przez

Europejskie Unie Europejska Europejskie Unie Europejska

[To jest miejsce na tytut projektu Tu realizujemy projekty dofinansowane z

w jednym, dwéch lub trzech Funduszy Europejskich

wierszach]

Beneficjent: [Nazwa beneficjenta do uzupetnienia //‘ Beneficjent: [Nazwa beneficjenta do uzupetnienia //‘

w jednym lub dwéch wierszach] PODKARPACKIE w jednym lub dwéch wierszach] FODKAREACKIE

www.mapadotacji.gov.pl www.mapadotacji.gov.pl

Tablica informacyjna

NOWOSC! Wspélna tablica informacyjna dla kilku projektéw

Fundus;e ' Doﬁnan:::owane przez Fu nd usze Euro pejsk|e
Europejskie Unie Europejska
[Nazwa beneficjenta do uzupeinienia] Zakup wspétfinansowany ze Srodkéw
realizuje projekt [tytut projektu B = SRA
do uzupetnienia] Unii Europejsk|ej
Dofinansowanie projektu z UE: 5 OﬁK i
[kwota w PLN do uzupetnienia] ctehoiwirts
Fundusze Eufqpcjskie Rzeczpospolita Dofman§owane przez -
www.mapadotacji.gov.pl dla Podkarpacia B o Unig Europejska

Plakat informacyjny Naklejki informacyjne 6



Jak oznaczac projekt?

STRONA INTERNETOWA | MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Na oficjalnej stronie internetowej (jesli beneficjent jg posiada)
i w mediach spotecznosciowych zamieszczamy opis projektu, w tym
odpowiednie zestawienie znakow

@sztagi #FunduszeUE Iu@nduszeEuropejskie.

obowigzkowo!

Jezeli beneficjent nie posiada profilu w mediach spotecznosSciowych,

musi go zatozyc.

©00



Obowigzek organizacji wydarzenia

= ORGANIZACJA WYDARZENIA LUB DZIALANIA
e INFORMACYJNO-PROMOCYJNEGO

B Gdy projekt ma znaczenie strategiczne lub jego catkowity koszt przekracza 10 min
euro,

B Np. konferencja prasowa, wydarzenie promujgce projekt, prezentacja projektu
na targach branzowych,

B W waznym momencie realizacji projektu, np. na otwarcie, zakonczenie projektu lub
jego waznego etapu,

B Do udziatu trzeba zaprosic¢ przedstawicieli KE i IZ (e-mail, min. 4 tyg. przed).



Informowanie o waznych etapach projektu

¢

~J INFORMOWANIE O WAZNYCH ETAPACH / WYDARZENIACH W PROJEKCIE

B Projekt, ktorego catkowity koszt przekracza 5 mln euro (z wytgczeniem
beneficjentdw, ktorzy realizujg wytgcznie projekty pomocy technicznej),

B InformacjadlalZilIP (mailowo, 14 dni przed) o:
- planowanych wydarzeniach informacyjno-promocyjnych,

- innych planowanych wydarzeniach i istotnych okolicznosciach zwigzanych z realizacjg

Projektu, ktore mogg miec znaczenie dla opinii publicznej i mogg stuzy¢ budowaniu
marki FE.



Odpowiedzialnos¢ za niewtasciwag realizacje obowiazkow
komunikacyjnych

B Art. 50 ust. 3 rozporzgdzenia 2021/1060 - ,,W przypadku gdy
beneficjent nie wypetnia swoich obowigzkdédw wynikajgcych z art. 47
lub ust. 112 niniejszego artykutu i w przypadku gdy nie zostaty
podjete dziatania zaradcze, instytucja zarzgdzajgca stosuje srodki,
uwzgledniajgc zasade proporcjonalnosci, polegajgce na anulowaniu
do 3 % wsparcia z Funduszy na dang operacje”

B Odpowiednie zapisy w umowach z beneficjentami
B Tabela pomniejszen

B Pomniejszenie liczone jest od kwoty dofinansowania projektu z FE



Fundusze Europejskie

Strategia komunikacji Fundusze
Europejskie dla Podkarpacia 2021-2027

1. Proces powstawania projektu dokumentu.
2. Dla kogo i dlaczego?

3. Uwagi i pytania

E Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez

dla Podkarpacia - Polska Unie Europejska

| " OO KARACKIE



Proces opracowania projektu ,,Strategii Komunikacji FEP 2021-2027"

B Strategia programu regionalnego przygotowana zostata na podstawie projektu Strategii
komunikacji Funduszy Europejskich 2021-2027 i stanowi uszczegdtowienie rozdziatu
poswieconego komunikacji i widocznosci w programie FEP 2021-2027

B Konsultacje wewnetrzne przeprowadzone zostaty we wrzesniu 2022 r., rownolegle trwaty
konsultacje z Komisjg Europejska.

B Opracowany projekt Strategii zostat przestany 19 stycznia 2023 roku do Instytucji
Koordynujgcej Umowe Partnerstwa (Departament Komunikacji i Promocji Funduszy
Europejskich w Ministerstwie Funduszy i Polityki Regionalnej) w celu dalszych konsultacji.

B |K UP zaakceptowata projekt Strategii 8 maja 2023 roku (Pismo: DKP-I11.695.1.2023.NKP).

B Zgodnie dalszym procedowaniem (Wytyczne MFiPR dot. informacji i promocji) dokument
powinien zostac przedstawiony Komitetowi Monitorujgcemu do zaopiniowania.

B Kazdorazowe zgtoszenie uwagi przez KM wymaga ponownych uzgodnien z IK UP (MFiPR), az
do uzyskania ostatecznej akceptacji.

B Proces zamyka przedtozenie dokumentu do zatwierdzenia przez Zarzagd Wojewodztwa
Podkarpackiego .



Strategia komunikacji programu Fundusze
Europejskie dla Podkarpacia 2021-2027. Dla kogo i
dlaczego?

B Strategia komunikacji programu Fundusze Europejskie dla Podkarpacia 2021-2027
obejmuje okres do 2029 roku i jest dokumentem stanowigcym podstawe dziatan
informacyjnych i promocyjnych Instytucji Zarzgdzajgcej FEP 2021-2027.

B Strategia komunikacji FEP okreSla spojne cele, sposoby ich weryfikacji oraz zasady
i standardy dziatan informacyjno-promocyjnych. Dokument jest komplementarny
ze Strategig komunikacji Funduszy Europejskich na lata 2021-2027.

B Dokument uwzglednia tez wspotprace z instytucjami, ktore odpowiadajg za
dziatania komunikacyjne na rzecz innych instrumentow rozwojowych UE.

B Strategia komunikacji FEP obowigzuje wszystkie instytucje, ktore odpowiadajg za
wykorzystanie Srodkow unijnych w ramach Funduszy Europejskich dla
Podkarpacia 2021-2027. Obejmuje takze podmioty realizujgce dziatania w ramach
programu (m.in. partneréw spotecznych i gospodarczych oraz organizacje
spoteczenstwa obywatelskiego).

13



cd.

Do kiedy obowigzuje Strategia?

B Strategia komunikacji programu to dokument, ktorego horyzont czasowy siega
2030 roku.

B Harmonogram okresSla zakres czasowy (w latach) na poszczegdlne grupy dziatan
np. do kiedy mozna prezentowac efekty FE z okresu 2014-2020 czy informowac
opinie publiczng o uruchomieniu programu, a od kiedy aktywujemy
spoteczenstwo w aplikowaniu o srodki z FE czy wspieramy beneficjentow w
realizacji projektow.

Jakie jest zrodto finansowania?

B Realizacja Strategii komunikacji Funduszy Europejskich dla Podkarpacia 2021-

2027
bedzie finansowana z komponentu Pomocy Technicznej w programie Fundusze

Europejskie dla Podkarpacia 2021-2027.

14



Wskazniki, ktore oceniajg stopien realizacji
celow

B Kazdemu z celow Strategii komunikacji Funduszy Europejskich wyznaczono wskazniki
realizacji oddziatywania (jednakowe dla wszystkich programow regionalnych
i krajowych) oraz metody i czestotliwosc ich mierzenia na poziomie strategicznym
(krajowym), a takze poszczegolnych wojewddztw.

B Oprocz wskaznikédw produktu (np. liczba sesji na portalu poswieconemu
programowi czy liczba osob, ktore uczestniczyty w szkoleniach, itp.), tatwe
do policzenia, okresSlono wskazniki rezultatu (bezposredniego i strategicznego),
ktorych wartosci mogg by¢ wyliczone tylko na drodze przeprowadzenia badan
statystycznych
na prébie mieszkancéw Polski/wojewddztwa.

B Bedzie to np. odsetek mieszkancow Podkarpacia dostrzegajgcych wptyw
Funduszy Europejskich na rozwdj wojewddztwa czy deklarujgcych, ze osobiscie
korzystajg z Funduszy Europejskich lub ze zmian, jakie zachodzg dzieki Funduszom.

B Okreslone zostaty wartosci docelowe do osiggniecia w 2030 roku.

15



Cele komunikaciji

CEL STRATEGICZNY

Pomoc w wykorzystaniu Funduszy Europejskich dla rozwoju Podkarpacia,
podnoszenie Swiadomosci znaczenia Funduszy Europejskich i roli Unii
Europejskiej w rozwoju catego kraju i jego regionow.

CELE SZCZEGOLOWE
B aktywizacja do siegania po Fundusze Europejskie,
B wspieranie w realizacji projektow,

B zapewnienie w spoteczenstwie wysokiej swiadomosci o prowadzeniu dziatan
rozwojowych w regionie, realizowanych z udziatem Funduszy Europejskich.
Szerzenie wiedzy o korzysciach z nich wynikajgcych, w celu zachowania
transparentnosci wydatkow ze srodkow Unii Europejskiej oraz wartosci
obowigzujgcych w catej Unii Europejskiej, zasad horyzontalnych (w tym zasady
niedyskryminacji), a takze znaczenia przynaleznosci i roli regionu w
ksztattowaniu przysztosci UE.

16



Grupy docelowe

B potencjalni beneficjenci

Potencjalni beneficjenci programu Fundusze Europejskie dla Podkarpacia 2021-2027
wyszczegolnieni sg programie, w kazdym celu szczegotowym. Jest to segment niejednorodny,
z roGznymi potrzebami, ktory wymaga stosowania zréznicowanego podejscia do komunikacji

B beneficjenci

osoby, organizacje i podmioty, ktore korzystajg z Funduszy Europejskich dla Podkarpacia
2021-2027 i realizujg projekty, w tym wymagajgcy dziatan dedykowanych do tzw. projektow
trudnych

B podmioty wdrazajgce instrumenty finansowe
podmioty, ktore oferujg wsparcie zwrotne i mieszane (posrednicy finansowi)
B ogot spoteczenstwa

Kazda z podstawowych grup moze by¢ podzielona na mniejsze podgrupy wedtug jednego lub
wiecej kryteridw. Przedstawione grupy nie sg roztgczne. Osoby i organizacje moga
przynaleze¢ do wiecej niz jednej podgrup.

17



Dodatkowe grupy docelowe

B mtodziez
B potencjalni uczestnicy projektow
B potencjalne podmioty wdrazajgce instrumenty finansowe

B potencjalni beneficjenci, ktorzy nie otrzymali dofinansowania

PODGRUPY

B media (lokalne i regionailne)

B partnerzy spotecznii partnerzy gospodarczy
B organizacje spoteczenstwa obywatelskiego

B Srodowiska opiniotworcze

18
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Metody i narzedzia komunikacji

B Aby skutecznie dotrzec¢ do wybranych grup docelowych, bedziemy Sledzi¢ biezgce trendy i
korzystac z aktualnych wynikéw badan mediowych.

B W oparciu o te wiedze, mozemy samodzielnie dobierac¢ narzedzia komunikacji do
wybranych grup odbiorcow lub zleci¢ wybor specjalistycznej firmie. Agencja/dom mediowy
przygotowuje wtedy odpowiedni zestaw narzedzi na podstawie celow komunikacyjnych,
ktore okreslilismy.

B Portal Funduszy Europejskich dla Podkarpacia (PFEP) www.FunduszeUE.podkarpackie.pl
to oficjalny, regionalny serwis z najwazniejszymi informacjami na temat programu.

B Media spotecznosciowe stanowg istotne zrodto informacji o Funduszach Europejskich w
internecie, a ich znaczenie stale rosnie.


http://www.funduszeue.podkarpackie.pl/

Konta w SM, ktérymi IZ najlepiej dociera do
potencjalnych beneficjentow

B Fanpage Facebook ,Fundusze Europejskie dla Podkarpacia”
https://www.facebook.com/funduszeeuropejskiedlapodkarpacia

- obserwuje 15 988 uzytkownikow

B Instagram ,,Fundusze Europejskie dla Podkarpacia”
https://www.instagram.com/explore/tags/funduszeeuropejskiedlapodkarpacia/

- 1 539 obserwujgcych

B Kanat na YouTube
https://www.youtube.com/channel/UCTh2AcSzr5LKaB6i9tJEf9g

- 699 subskrybentéw

Rozwijamy sie z Funduszami Europejskimi



https://www.facebook.com/funduszeeuropejskiedlapodkarpacia
https://www.instagram.com/explore/tags/funduszeeuropejskiedlapodkarpacia/
https://www.youtube.com/channel/UCTh2AcSzr5LKaB6i9tJEf9g

L
Zasady komunikacji (1/3)

Rozdziat 8, Strategia komunikacji FEP 2021-2027

Przy realizacji dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych kierujemy sie 7 zasadami
opisanymi szczegotowo w horyzontalnej Strategii komunikacji Funduszy Europejskich 2021-2027 tj.:

1) Zasadgq realizacji celow i neutralnosci — prowadzimy dziatania wytgcznie w obszarze Funduszy
Europejskich i ich celéw. Wytgczamy dziatania o innym zakresie lub charakterze, np. kampanie
polityczne, promowanie instytucji lub oséb, promowanie wydarzen niepowigzanych
z Funduszami Europejskimi;

2) Zasada rownego dostepu i dostepnego przekazu — planujemy i realizujemy dziatania
informacyjno-promocyjne, ktore:

" sg zgodne z horyzontalnymi zasadami UE, tj. promujg rownosc¢ szans mezczyzn i kobiet,
dostepnosci FE dla 0sob z niepetnosprawnosciami i partnerstwo, zapobiegajg dyskryminacji,
reprezentujg roznorodnosc¢ spoteczenstwa,

= w miare mozliwosci i dostepnosci narzedzi uwzgledniajg potrzeby wszystkich odbiorcow,
rowniez 0osob ze specjalnymi potrzebami, z roznymi niepetnosprawnosciami.



]
Zasady komunikacji 2/3

Rozdziat 8, Strategia komunikacji FEP 2021-2027

3) Zielona zasadg — ekologiczne podejscie do komunikacji — jesteSmy ekologiczni
w komunikacji*, czyli dobieramy narzedzia w taki sposdéb, aby:

= ograniczac zuzycie surowcow naturalnych, a w szczegdlnosci rezygnowad z nadmiernego
wykorzystywania papieru, zastepowac¢ — w miare mozliwosci — materiaty drukowane
wersjami cyfrowymi lub wykorzystywaé materiaty przyjazne dla sSrodowiska

= rezygnowac z akcesoriow i produktéw nieobojetnych dla sSrodowiska lub zastepowac je
odpowiednikami (przyjaznymi dla srodowiska)

" ograniczac liczbe i dtugos¢ podrozy, tj. wykorzystywac technologie zdalnej obecnosci;

= wprowadzac proekologiczne rozwigzania podczas wydarzen i spotkan.

*Aby zachowac spéjnosé wizerunku FE, dziatania komunikacyjne powinny by¢ zgodne
z postulatami Europejskiego Zielonego tadu oraz zasady zrdwnowazonego rozwoiju.
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Zasady komunikacji 3/3

Rozdziat 8, Strategia komunikacji FEP 2021-2027

4) Zasada adekwatnosci narzedzi do celu dziatan informacyjno-promocyjnych
Kiedy wybieramy narzedzia, musimy uwzgledni¢ wszystkie potrzeby, ktére wynikajg z celu
komunikacji. Musimy réwniez ocenic, czy wybrane narzedzie lub zestaw narzedzi bedg
skuteczne w ich osiggnieciu.

5) Zasada najnizszego efektywnego kosztu dotarcia do grupy docelowej
— dotarcia do grupy docelowej wybieramy narzedzia o mozliwie niskim koszcie

efektywnego dotarcia

6) Zasada zgodnosci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia komunikacji
— z zasiegiem narzedzia komunikacji — dobieramy narzedzia komunikacji, ktore
odpowiadajg zasiegowi promowanego dziatania lub projektu

7) Zasada zgodnosci grupy docelowej z grupa docelowga programu, dziatania
lub projektu



I
Uwagi do Strategii komunikacji FEP 2021-2027 1/2

Do dnia 22 czerwca 2023 r. do projektu Strategii wptynety nastepujgce uwagi:

Podmiot
Lp. | zgtaszajacy Tre$¢ uwagi wraz z uzasadnieniem Stanowisko I1Z FEP
uwage
1. Zwiazek Pkt. 3 Grupy docelowe Uwaga odrzucona.
Bankow Do wyodrebnionych podgrup, ktére nie tylko s3 odbiorcg dziatan Zaproponowany zapis nie zostanie wprowadzony do Strategii
Polskich informacyjnych, ale réwniez istotnymi posrednikami w tej komunikacji komunikacji programu regionalnego Fundusze Europejskie dla

nalezy dopisa¢: - Posrednikéw finansowych wdrazajgcych instrumenty
finansowe.

Banki w Polsce sg dobrym kanatem komunikacji dotyczgcym Funduszy
Europejskich. Banki w Polsce posiadajg rozbudowang infrastrukture i szeroka
sie¢ oddziatow, co czyni je tatwo dostepnymi dla spotecznosci lokalnych w
réznych regionach kraju. Majg rowniez wieloletnie doswiadczenie w obstudze
klientéw z sektora publicznego i prywatnego, w tym w zakresie sSrodkow
finansowych zwigzanych z politykg spdjnosci. Banki oferujg roznorodne ustugi
finansowe, takie jak otwieranie rachunkéw bankowych, zarzadzanie
ptatnosciami, udzielanie kredytéw i inwestycji. Dzieki temu mogg wspieraé
beneficjentow polityki spéjnosci w zarzgdzaniu ich finansami oraz w realizacji
projektow, np. poprzez udostepnianie linii kredytowych lub inwestowanie w
projekty infrastrukturalne. Banki w Polsce nawigzujg partnerstwa i
wspotpracujg z instytucjami publicznymi, takimi jak ministerstwa, agencje
rozwoju regionalnego czy samorzady lokalne. Ta wspdtpraca umozliwia
skuteczne przeptywanie informacji, koordynacje dziatan oraz scistg
wspotprace w zakresie realizacji programow Funduszy polityki spdjnosci.
Dzieki swojej infrastrukturze, wiedzy finansowej i doswiadczeniu, banki w
Polsce mogg stuzy¢ jako wazne ogniwo w komunikacji dotyczgcej Srodkow
finansowych polityki spéjnosci. Zapewniajg one nie tylko dostep do
finansowania, ale takze doradztwo, wsparcie i monitorowanie, co sprzyja
efektywnemu wykorzystaniu srodkéw i osiggnieciu celéw polityki spdjnosci.

Podkarpacia 2021-2027.
Posrednicy finansowi wdrazajgcy instrumenty finansowe —

banki:

a)

b)

d)

nie sg grupa, do ktérej prowadzone majg by¢
specjalne dziatania komunikacyjne lub przez ktérg
te dziatania majg dociera¢ do odpowiednich grup;
to komunikacja zawezona do obszaru, ktory
dotyczy banku,

nie wszystkie banki sg zaangazowane we
wdrazanie Funduszy Europejskich,

dziatajg na zasadach czysto komercyjnych, co
odrdznia je od oferty funduszowej,

zwykle dziatajg na zasadzie uméw komercyjnych z
instytucjami a nie na zasadzie misyjnosci, i w tych
umowach majg zawarty komunikat funduszowy.

Obecny zapis projektu Strategii jest wystarczajacy. -

Banki - traktowane sg jak podmioty wdrazajgce

instrumenty finansowe lub potencjalne podmioty

wdrazajgce instrumenty finansowe.
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Do dnia 22 czerwca 2023 r. do projektu Strategii wptynety nastepujgce uwagi:

Podmiot
Lp. | zglaszajacy Tre$¢ uwagi wraz z uzasadnieniem Stanowisko I1Z FEP
uwage
2. Zwiagzek Uwaga odrzucona.
Bankéw | Pkt. 7.3 Kanaty ptatne Rozdziat dot. kanatéw ptatnych opisuje ten rodzaj komunikacji, nie wymienia
Polskich jakie to sg kanaty. Ponadto, w 1 akapicie czytamy: W doborze mediow

Do wykorzystywania w ramach kanatéw ptatnych
nalezy dopisac:

- Posrednikéw finansowych wdrazajgcych instrumenty
finansowe.

Posrednicy finansowi w ramach realizacji danego
instrumentu finansowego powinni mie¢ zapewniony
budzet na efektywng akcje komunikacyjno-
marketingowag, w celu dotarcia do jak najwiekszej

liczby odbiorcow.

najczesciej kierujemy sie zasiegiem danego tytutu, stacji i redakcji,
popularnosciq i zainteresowaniem wsrdd okreslonej grupy odbiorcow. Gdy
umieszczamy w kanatach ptatnych typowe formy reklamowe, mozemy réowniez
brac pod uwage prestiz i rozpoznawalnosc tego srodka przekazu w danej
branzy i opinie jego odbiorcow

Jesli badania efektywnosciowe wskazg ze posrednicy finansowi powinni by¢
tym kanatem w konkretnym dziataniu to nie uwzglednienie ich w Strategii
komunikacji FEP nie wyklucza ich udziatu.

Dodatkowo nalezy zauwazyé, ze Strategia nie ma na celu wskazywania Zzrodet
finansowania dla zadnych podmiotéw, tym bardziej podmiotéw, ktére maja
zawierane umowy na realizacje zadan dot. FE i ponoszonych w ich ramach
wydatkéw (m.in. wynagrodzenie za wdrazanie FE) a okresla cele, sposoby ich
weryfikacji oraz spdjne zasady i standardy dziatant informacyjno-
promocyjnych nt. Funduszy Europejskich oraz programu regionalnego
Fundusze Europejskie dla Podkarpacia2021-20270
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